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CARACTERISTICAS GENERALES

Nombre de la carrera
Licenciatura en Comunicacion

Afio de aprobacion por el H. Consejo Universitario
2018

Espacio académico donde se imparte
Facultad de Ciencias Politicas y Sociales
Unidad Académica Profesional Huehuetoca

Duracion total y valor en créditos
9 periodos (cuatro afios y medio)
390 créditos (362 obligatorios y 28 optativos)

Modalidad educativa en la que se imparte

Mixta: las unidades de aprendizaje ademas de impartirse en la modalidad
escolarizada, dos o mas de éstas se podran ofrecer en forma no escolarizada
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PERFIL DE EGRESO

Funciones y tareas profesionales

Investiga procesos de comunicacion que generen prospectivas de fendmenos
sociales, culturales, econémicos y politicos a nivel local, regional, nacional e
internacional

e Problematiza un fendbmeno de investigacion y plantea hipotesis
basada en teorias.

e Aplica el método cientifico social para generar conocimiento de forma
sistemética, ordenada, metddica y racional.

e Disefia proyectos de investigacion.

e Compara y discrimina los datos, para valorar la pertinencia y validez
de la hipétesis y, en su caso, replantear el proceso metodoldgico.

e Prepara un reporte o esquematiza los resultados y los correlaciona
con los planteamientos tedricos.

e Concluye la investigacion y valora la pertinencia del disefio teorico-
metodoldgico.

¢ Redacta los resultados de la investigacion, bajo los diferentes géneros
discursivos cientificos.

Elabora proyectos de comunicacién en grupos sociales focalizados como: etnias,
grupos rurales, urbanos y de segmentos sociales especificos (movimientos
sociales, étnicos, de género, de diversidad sexual y religiosa)

e Diagnostica problematicas sobre procesos comunicativos para
generar prospectivas de fendmenos en grupos sociales focalizados.

e Examina sistemas de comunicacion estructurados por componentes
mediaticos, acordes con los desarrollos tecnolégicos y conceptuales
del momento.

e Examina sistemas de comunicacién propios de contextos culturales
diversos, en sus especificidades étnicas, rurales, urbanas y de
segmentos sociales especificos.

e Examina sistemas de comunicacién hibridos que confinen formas
culturales tradicionales con las innovaciones mediaticas.

¢ Formula proyectos de comunicacién en grupos sociales focalizados.

e Conduce procedimientos colaborativos en y grupos sociales, para
lograr los objetivos perseguidos por los actores sociales involucrados.
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Desarrolla planes, programas y estrategias de comunicacién organizacional y
estratégica

¢ Analiza los procesos de comunicacion organizacional y estratégica.

e Identifica los elementos, procesos y objetivos que componen a
comunicacién organizacional y estratégica.

e Construye variables y datos del proceso de comunicacion.

e Identifica y analiza los procesos de comunicacion interpersonal e
institucional que intervienen en la comunicacion organizacional y
estratégica.

Disefla planes, programas Yy estrategias de comunicacion organizacional y
estratégica

e Interpreta los analisis de los procesos de comunicacién a partir de los
objetivos establecidos.

e Analiza contenidos especificos, a partir de las préacticas
comunicativas.

e Formula el mensaje de acuerdo con la intencibn comunicativa que
establece el plan estratégico.

e Define los medios que se emplearan para aplicar el plan, programay
la estrategia.

Implementa planes, programas y estrategias de comunicacion organizacional y
estratégica

e Gestiona los recursos necesarios para la implementacién de planes,
programas y estrategias de comunicacion.
e Ejecuta los planes, programas y estrategias de comunicacion.

Evalla los planes, programas y estrategias de comunicacion organizacional y
estratégica

¢ Disefia instrumentos de evaluacion de planes de comunicacion.

e Aplica los instrumentos de evaluacion.

e Evalla el impacto en contextos determinados a partir de los objetivos
definidos.

e Ajustay redefine los planes, programas y estrategias de comunicacion
organizacional y estratégica.
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Desarrolla productos comunicativos de orden material y/o discursivo para
organizaciones y medios de comunicacion y cultura

¢ Analiza problemas comunicativos.

¢ |dentifica los elementos que componen el problema.
e Construye variables y datos de problema.

e Define el problema.

o Establece alternativas de solucion al problema.

Disefia productos comunicativos de orden material y/o discursivo

Interpreta los estudios para conocer los perfiles de audiencia.
Analiza contenidos especificos para medios de comunicacion.
Formula el mensaje de acuerdo con la intenciébn comunicativa.

Define el medio de comunicacion que se va a utilizar.

Evalla las oportunidades para viabilidad de productos de
comunicativos.

Produce productos comunicativos de orden material y/o discursivo

e Define los requerimientos humanos y materiales del presupuesto de
la produccién.

e Organiza las tareas del equipo de produccion.

e Desarrolla los contenidos de orden material y/o discursivo.

e Define la distribucién de los productos comunicativos.

Evalta productos comunicativos de orden material y discursivo

Determina los objetivos de la evaluacién del producto.

Disefia instrumentos de evaluacion de productos comunicativos.
Aplica los instrumentos de evaluacion.

Analiza la informacion obtenida para valorar los productos obtenidos.
Evalla el impacto en contextos determinados.

Toma una decisién acerca del contenido, produccion, difusion y
efectos de la comunicacion realizada.
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Crea contenidos periodisticos en distintos géneros y soportes mediaticos

¢ Identificacién del problema social.

e Identifica el uso de las fuentes informativas y como emplearlas para
obtener informacion respecto al problema.

e Analiza las caracteristicas narrativas y argumentativas de los géneros
informativos (nota informativa, entrevista, la cronica y el reportaje) e
interpretativos  (articulo, columna, editorial y carton) y su
intencionalidad comunicativa y su impacto en la opinion publica.

e Aplica las técnicas periodisticas para desarrollar mensajes para los
distintos géneros periodisticos.

e Define la intencionalidad comunicativa.

e Selecciona el género periodistico.

e Produce los contenidos periodisticos para los distintos soportes
mediaticos y define su distribucion.

e Difunde contenidos periodisticos en distintos soportes mediaticos.

e Evalla el impacto de los contenidos periodisticos.

Crea campafas publicitarias y propagandisticas de productos, servicios, marcas,
ideas o0 causas sociales especificas

Identifica y define el problema o la necesidad del cliente.

Identifica o define a la poblacién objetivo y sus segmentos.

Propone campafias publicitarias y propagandisticas.

Reconoce los tipos de liderazgo para ejecutar campafas publicitarias

o propagandisticas.

e Ejecuta campafas publicitarias en distintas plataformas, medibles y
con metas concretas para que los usuarios encuentren, consuman y
requieran informacion.

e Diseflan instrumentos de evaluacién de campafias publicitarias y
propagandisticas.

e Aplica los instrumentos de evaluacion.

¢ Evalla el impacto de campafas publicitarias y propagandisticas.

e Genera recomendaciones estratégicas para la toma de decisiones

sobre productos, servicios, marcas, ideas 0 causas sociales

especificas.
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MAPA CURRICULAR DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION, 2018

PERIODO 1 | PERIODO 2 | PERIODO 3 | PERIODO 4 | PERIODO 5 | PERIODO 6 | PERIODO 7 | PERIODO 8 | PERIODO 9
4 | L4 | 1| [
Epistemologia de la 0 Metodologia de la 0 Investigacion 3 Investigacion cualitativa 3 Proyectos de Investigacion en
investigacion social 4 investigacion social a4 cuantitativa 4 9 4 investigacion Comunicacién
8 8 5 5
0] 6 2 4 6
Software para las 4 Epistemologia de la 0 Estadistica para las 2 L 0 Derecho de la )] i &
Ciencias Sociales |4 Comunicacion 6 Ciencias Sociales | 4 Estudios de poblacion | informacien =
4 12 6 8 12
1
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Comunicacion 4
5
" 6 6 6 6
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12 12 12 12
2 1 1 1 1 1
Disefio gréfico 2 " 3 Géneros fotograficos 3 Produccién y 3 Produccién y 3 Proyectos de 3 Comunicaciéon Comunicacién
9 4 " 4 9 4 realizacion de audio 4 realizacion audiovisual 4 hipermedia 4 organizacional estratégica
6 5 5 5 5 5
o 4 3 1
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A
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A
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8 8
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8 8 8
2 2 2 2
2 2 |y 2 | 2
Inglés 5 2 Inglés 6 2 Inglés 7 2 Inglés 8 2
6 6 6 6
4 i et
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o
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DISTRIBUCION DE LAS UNIDADES DE APRENDIZAJE OPTATIVAS

PERIODO 1 | | PERIODO 2 ‘ | PERIODO 3 | | PERIODO 4 | l PERIODO 5 | | PERIODO 6 ‘ | PERIODO 7 | | PERIODO 8 ‘ | PERIODO 9

Guionismo

Producci6n editorial

Comunicacion y

Periodismo digital

Comunicacién y

cambio social educacion
Relaciones publicas Esl.rale.g'las de, 3
Comunicacién politica
Derechos de autor
Intercultural
communication '
Arte y Comunicacion Estudios sobre cine
Economia politica de
la Comunicacion
SIMBOLOGIA | | PARAMETROS DEL PLAN DE ESTUDIOS
HT: Horas Tedéricas el Ecas 52 Total del Nicleo Basico:
Unidad de HP: Horas Précticas Lcleo Basico: 18 otal de’ Nucleo Basico:
dizaie |TH: Total de Horas cursar y acreditar 17 B acreditar 17 UA para
aprendizaj - ot UA obligatorias = cubrir 122 créditos TOTAL DEL PLAN DE ESTUDIOS
CR: Créditos 122
UA obligatorias 46 + 2 Activudades Académicas
—*11 lineas de seriacién ) ) 58 Total del Niicleo UA optativas 4
4 i o Ao Nucleo Sustantivo: [— L ) " — s
22 créditos minimos y 49 maximos por cursar v acreditar 20 34 Sustantivo: acreditar 20 UA a acreditar 50 + 2 Actividades Académicas
periodo escolar UA gbligatorias 92 UA para cubrir 150 Créditos 390
* Actividad académica 150 créditos
** Carga minima de 128 hrs y 480 hrs
de la Actividad Académica ¥ Ncleo Integral: Total del Nicleo Integral:
TUA optativa que debe impartirse, b S ' orat
di ! idi y acreditar 9 UA cursar y acreditar 4 acreditar 13 UA + 2 * para
ﬁ]l;;lséirse y acreditarse en el idioma obligatorias +2* UA optativas cubrir 118 créditos
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